Was bewegt Menschen zum Handeln angesichts des Klimawandels?

Kommunikation ist zur Hand-
° . . . . lungsmotivation oft wirksamer
Reine Wissensvermittlung reicht nicht als unpersdnliche schriftliche
Informationen.
Wissen allein fiihrt selten zu Klimahandeln - also Aktivitaten, die Klimaschutz oder

Klimaanpassung voranbringen. Viele andere Faktoren beeinflussen, ob Menschen . Informationen zu Klima-

sich zu Klimahandeln motivieren lassen. Diese Infografik gibt einen Uberblick. problemen sollten in einem
Gleichgewicht zu handlungsbe-

Konzept & Text: Torsten Grothmann/klimafakten.de zogenen Informationen stehen,

Gestaltung: kalischdesign.de um Ohnmachtsgefiihle zu ver-
hindern.

. Nicht jede Handlungsab-
sicht wird sofort in die Tat um-
gesetzt. Oft miissen innere und
duBere Handlungsbarrieren
iberwunden werden.

. Vielfaltige Kontextfaktoren
kénnen das Klimahandeln unter-
stlitzen oder behindern.

Ausloser

Klima-
handeln

Ausléser fiir Uberlegungen
zum Klimawandel sind vielféltig.
Dabei nehmen die folgenden
Ausloser nicht in der gezeigten
Reihenfolge Einfluss, sondern
rufen Uberlegungen einzeln
oder kombiniert hervor.

Nicht-personliche Wissens-
vermittlung (z. B. auf Webseiten)

Personliche Wissensvermittlung
(z. B. durch ,trusted messengers”)

Lernen von Vorbildern
Lernen durch Erfahrung
Personlichkeitsfaktoren

Identitatsvorstellungen
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